Pozycjonowanie lokalne

Od kilku lat wyszukiwarka Google oferuje bardzo przydatng funkcje, ktéra jest wrecz
nieoceniona dla 0sdb poszukujgcych firmy, dostarczajgcej okreslone ustugi lub produkty,
znajdujgcej sie jak najblizej oraz oferujacej jak najlepsza jakos¢ i cene. Nie wazne czy
poszukujemy firmy w okolicy miejsca zamieszkania, czy jestesmy w podrézy i szybko
potrzebujemy znalezé na przyktad warsztat samochodowy, dobrg restauracje lub hotel.
Wyszukiwarka Google automatycznie wyszuka najblizsze firmy, w ktérych zasiegu dziatalnosci
sie znajdujemy, poda ich lokalizacje na mapie oraz ocene usredniong na podstawie opinii

klientow.

System geolokalizacji jest na tyle doktadny i dopracowany, ze w wiekszych miastach po
wpisaniu frazy "mechanik samochodowy" wyszukiwarka zaprezentuje nam warsztaty
znajdujgce sie w dzielnicy, w ktorej aktualnie jestesmy. Dwie osoby wpisujgce te sama fraze w
jednym miescie mogg zatem zobaczy¢ zupetnie inne wyniki wyszukiwania. Dzieki technologii
geolokalizacji wyszukiwarka Google, korzystajgc z nadajnika GPS zainstalowanego w telefonie
lub z informacji zawartych w IP, okresla potozenie geograficzne uzytkownika. Dzieki temu
mozemy poming¢ zawezanie wyszukiwania, a i tak wyswietlone nam zostang wyniki
dopasowane do naszej lokalizacji. Przyktad: chcagc znalez¢ restauracje we Wroctawiu nie
musimy wpisywac frazy "restauracja Wroctaw", wystarczy wpisac¢ "restauracja" a

wyszukiwarka pokaze nam wszystkie lokale w poblizu.

Pozycjonowanie lokalne (Local SEO) to mechanizm wyjatkowo wazny w szczegdlnosci dla firm
dziatajgcych lokalnie. Local SEO to znakomite narzedzie, ktore pomaga w pozycjonowaniu w
wynikach wyszukiwania firmom, ktére oferujg swoje produkty lub ustugi stacjonarnie i chca
przyciggnac do siebie jak najwiekszg ilos¢ klientow. Najwiecej korzysci z tego rodzaju
pozycjonowania bedg miaty zatem przedsiebiorstwa takie jak wszelkiego rodzaju zaktady
ustugowe, lokale gastronomiczne, sklepy, placowki medyczne, obiekty zwigzane z rozrywka,
sportem, wypoczynkiem, atrakcje turystyczne. O obecnos¢ w wynikach wyszukiwania local
SEO powinna zadbac kazda firma posiadajaca fizyczng siedzibe, do ktdérej chce przyciggnad

klientow.



Wedtug opracowania portalu Search Engine Land najpopularniejszymi celami wyszukiwania,

jezeli chodzi o rodzaj informacji, jakich poszukujg uzytkownicy lokalnego SEO, s3g (%

uzytkownikow):

27 % adres firmy,

e 16 % firmy oferujgce konkretne produkty lub ustugi,
e 15 % numer telefonu firmy,

e 7 % godziny otwarcia firmy,

o 13 % wskazéwki dojazdu do firmy,

e 8% opinie o firmie,

e 8 % oferty specjalne / kupony rabatowe.

Ta statystyka moze by¢ bardzo cenng wskazéwkga dotyczgcy tego, jakie informacje powinny
znalez¢ sie zaréwno w profesjonalnej wizytowce Google Moja Firma, jak i na stronie www

przedsiebiorstwa.

Kolejng ciekawg i niewatpliwie bardzo przydatng statystyka jest to, jakiego rodzaju
przedsiebiorstwa poszukujg uzytkownicy urzadzen mobilnych poprzez Local SEO. Wedtug

opracowania portalu Search Engine Land s3 to:

e 30 % restauracje,

o 28 % sklepy,

o 21 % ustugi,

e 4% zdrowie / fitness,

e 5%rozrywka,

e 8% podrdze / turystyka,

e 4 % ustugi finansowe.

Podjecie odpowiednich dziatan w kierunku pozycjonowania lokalnego, takich jak na przyktad
stworzenie profesjonalnej i dopracowanej wizytowki firmy, daje wymierne efekty,

niejednokrotnie duzo lepsze od innych form promocji.

Warto jest pamietac, ze zdecydowana wiekszos¢ uzytkownikéw poszukujgcych lokalnych firm,

korzysta z urzagdzen mobilnych. Efektywne dziatania w kierunku pozycjonowania lokalnego



powinny by¢ zatem poparte pracg nad optymalizacjg i responsywnoscia strony www. Dzieki

temu uzytkownik bez problemu bedzie mdégt na niej znalez¢ potrzebne informacje.

Niezwykle wazna jest takze optymalizacja dziatania strony internetowej pod katem szybkosci
tadowania podstron. Wedtug opracowania HubSpot, 60 % uzytkownikdéw internetu oczekuje
czasu tadowania podstron krétszego niz 3 sekundy. 74 % uzytkownikdw w przypadku, kiedy
strona taduje sie dtuzej niz 5 sekund, opuszcza j3. Czas tadowania podstron oraz
responsywnosc strony internetowej mozemy sprawdzi¢ przy uzyciu bezptatnych narzedzi,
ktore dodatkowo wygenerujg raport zawierajgcy wskazowki jak zoptymalizowaé dang strone.

Przyktadem takiego testu jest narzedzie stworzone przez Google: Test My Site.

Jak zwiekszy¢ ruch na stronie lokalnej?

Pierwszym krokiem do zbudowania dobrej widocznosci w wynikach wyszukiwania lokalnego
jest zatozenie konta Google Moja Firma oraz zbudowanie profesjonalnej, kompletne;j
wizytowki firmy. Firma, zgtaszajgca sie do Google Maps i chcaca, aby jej wizytowka i lokalizacja
byta dostepna w wynikach wyszukiwania, musi przejs¢ proces weryfikacji. Weryfikacja zwykle
odbywa sie drogg pocztowga. W ciggu 14 dni od zgtoszenia prosby o weryfikacje firmy w
panelu Google Moja Firma otrzymamy list ze specjalnym kodem weryfikacyjnym. Ma to na
celu potwierdzenie, czy pod danym adresem faktycznie znajduje sie firma, ktérej wizytéwke

chcemy udostepni¢ uzytkownikom Google Maps.

Wizytéwka Google Moja Firma

Dla lokalnego SEO niezwykle wazne jest poprawne wybranie kategorii biznesu oraz
optymalizacja wizytowki Google Moja Firma, w ktérej nie moze zabrakng¢ podstawowych

informacji, takich jak:

numer / numery telefonu,

godziny otwarcia firmy,

krotki opis prowadzonej dziatalnosci,

odpowiednio wybrane zdjecie gtéwne.



Poza podstawowymi informacjami wizytodwka firmy moze by¢ takze znakomitym miejscem,
aby informowac o aktualnosciach z zycia przedsiebiorstwa. Firma Google ktadzie duzy nacisk
na rozwoj wizytowek GMF i rozwija coraz wiecej wartosciowych narzedzi, ktére sg swietnym

narzedziem marketingowym, szczegdlnie dla bizneséw dziatajacych lokalnie.

Jednym z takich narzedzi jest mozliwos¢ publikacji wpisow w wizytéwce GMF. To doskonaty
sposdb na zamieszczanie aktualnosci, informacji o nowych produktach, promocjach, rabatach,
ktére beda widoczne dla kazdego uzytkownika Local SEO. Dodatkowym atutem wpiséw w
wizytdwce jest ich krotka zywotnosé. Wpis widoczny jest przez 7 dni, co daje gwarancje, ze
zamieszczone w nim informacje sg aktualne. Korzystanie ze wpiséw to sygnat, ze w firmie nie
ma stagnacji i caty czas cos sie dzieje. Wpisy, dodatkowo opatrzone zdjeciem, przyciggaja

uwage klientéw i wyrdzniajg na tle konkurenciji.

Kolejnym, waznym elementem wizytdwki, sg opinie. Warto prosi¢ klientdéw o opinie, warto
takze na kazdg opinie odpowiadaé. Dobry kontakt z klientem, ktory nie konczy sie wraz z
zamknieciem sprzedazy, to niezwykle istotny element marketingu relacji. llos¢ opinii, ich
jakos¢ oraz wysokosé sredniej oceny, to czynniki, ktére bardzo czesto wptywajg na

podejmowanie decyzji przez uzytkownikdw wyszukiwania lokalnego.

Lokalne SEO

Pozycjonowanie lokalne firmy i jej strony www to nie tylko wizytéwka GMF. Tak jak inne
strategie pozycjonowania SEO wymaga ono takze pracy nad meta tagami, tytutem strony oraz
jej opisem. Podstawg jest zoptymalizowanie nagtowkdw strony i podstron pod wyszukiwanie
lokalne. Inne dziatania, ktore korzystnie wptywajg na pozycjonowanie lokalnych stron

internetowych:

o dostosowanie nagtéwkow,

e praca nad trescig strony, wyrdznienie informacji o produktach i ustugach lokalnych,

e adresy url zoptymalizowane pod katem wyszukiwania lokalnego,

¢ mapa Google z lokalizacjg i wskazéwkami dojazdu, umieszczona na przyktad w stopce
strony, na konkretnej podstronie lub na wszystkich podstronach,

e responsywnos$¢ w stosunku do wszystkich urzadzen (telefony, tablety, komputery),

e stworzenie mapy witryny,



e linkowanie wewnetrzne.

Stowa kluczowe w lokalnym SEO

Dobrze przeprowadzona analiza fraz kluczowych jest niezbedna do efektywnego
pozycjonowania strony w wynikach wyszukiwania. Wazne jest, aby dobra¢ je pod katem

profilu dziatalnosci firmy. Gtéwne zasady tworzenia fraz kluczowych:

o powinny to by¢ stowa nawigzujgce do strony internetowej, jej zawartosci i dziatalnosci
firmy,

o najlepsze sg frazy kluczowe sktadajace sie z dwdch - trzech wyrazdéw,

o warto sprawdzi¢, pod jakimi frazami kluczowymi pozycjonuje sie konkurencja i
stworzy¢ nowe, ale nadal odpowiadajgce profilowi dziatalnosci, aby unikng¢ duzej

konkurencji.

Stowa kluczowe dzielg sie na informacyjne, brandowe, ogdlne i tak zwane "dtugie ogony".
Szczegdlnie wazne w przypadku pozycjonowania lokalnego sg stowa kluczowe informacyjne.
Do fraz informacyjnych zaliczamy takie regionalne stowa kluczowe jak "stomatolog Mokotow"
czy "mechanik samochodowy Bydgoszcz". Prowadzgc biznes lokalny i prowadzac
pozycjonowanie lokalne, wtasnie pod takimi frazami chcemy wyswietlac sie jak najwyzej w
wyszukiwarce. W przypadku kiedy chcemy zdoby¢ klientow lokalnie, dobrg praktyka jest
rowniez utworzenie haset na inne miasta i miejscowosci, znajdujgce sie niedaleko lokalizacji

firmy.

Istniejg odpowiednie narzedzia, ktorymi mozna wspomac sie w procesie okreslania fraz
kluczowych. Google AdWords oraz Google Trends to prawdopodobnie najpopularniejsze z
nich. AdWords doskonale sprawdzi sie w planowaniu stéw kluczowych oraz w kontroli ich
popularnosci. Trends pomaga sprawdzi¢ popularnosc fraz kluczowych w konkretnym czasie i
lokalizacji. Ciekawym narzedziem do wyszukiwania "dtugich ogonow" jest Keyword Tool. To
narzedzie, ktére dziata na podstawie autouzupetniania Google i pokazuje rzeczywiste, dfugie

zapytania uzytkownikow wyszukiwarki.



Pozycjonowanie lokalne - to sie optaca.

Dlaczego warto wybrac pozycjonowanie lokalne, zamiast inwestowac w pozycjonowanie
ogodlnokrajowe? To proces znacznie mniej kosztowny i bardzo czesto znacznie bardziej
efektywny. Pozycjonowanie lokalne przynosi wymierne efekty niemal wszystkim firmom,
ktérym zalezy na dotarciu ze swojg ofertg do klienta i skierowaniu go do stacjonarnego lokalu.

Dodatkowa zaletg Local SEO jest krotszy czas oczekiwania na efekty dziatan pozycjonujacych.

Okoto 96 % uzytkownikéw wyszukiwarek internetowych w Polsce korzysta z Google. Nie ma
zatem watpliwosci, ze firmy dziatajgce na terenie Polski powinny dziata¢ w kierunku

pozycjonowania w Google. Taki sam trend panuje poza granicami naszego kraju.

Wedtug opracowania portalu Search Engine Land wszyscy uzytkownicy komputerdow
korzystajg z wyszukiwania lokalnego. Oto ile procent uzytkownikéw, w zaleznosci od typu

urzadzenia, korzysta z Local SEO:

e komputery: 96 %,
o telefony: 79 %,
o tablety: 81 %.

SEO lokalne - nowy sposdb na konkurencije

Powyzsze statystyki nie biorg sie znikad. Nie wszystkie strony internetowe sg responsywne i
nie wszystkie strony internetowe sg estetyczne, czytelne i funkcjonalne na urzgdzeniach
mobilnych. Uniemozliwia to uzytkownikom telefondw i tabletdéw odnalezienie potrzebnych
informacji i zniecheca do skorzystania z oferty firmy. Optymalizacja strony internetowej pod
katem responsywnosci oraz zadbanie o dobre pozycjonowanie lokalne to prosty przepis na

uzyskanie przewagi nad konkurencja.

Pozycjonowanie lokalne to niezwykle efektywne narzedzie w drodze do osiggniecia sukcesu
na rynku lokalnym. To szansa na skuteczng, niedrogg promocje dla firm dziatajgcych na
terenie jednego miasta lub po prostu firm posiadajgcych stacjonarne lokale czy biura.
Pozycjonowanie lokalne strony internetowej jest metodg na zmniejszenie konkurencji w

wyszukiwarce. Automatycznie bowiem strona pozycjonowana lokalnie bedzie "walczy¢" o



dobrg pozycje w wyszukiwarce ze stronami z danego miasta czy regionu, a nie z catego kraju
lub $wiata. Dzieki Local SEO firma, inwestujgc niewielkie srodki na pozycjonowanie i promocje,
moze wybi¢ sie na wyzszg pozycje w wyszukiwarce niz duze firmy dysponujgce ogromnymi

budzetami na dziatania marketingowe.

91 % statystycznych posiadaczy telefonu komdrkowego ma go w zasiegu reki 24 godziny na

dobe, 7 dni w tygodniu.

To jest czas lokalnych marek!

Mozna powiedzie¢, ze rynek produktéw i ustug zatoczyt pewien krag. Przed globalng
rewolucja przemystowga na swiecie funkcjonowaty niemal wytgcznie marki lokalne, oferujgce
wysokiej jakosci produkty i ustugi ludziom mieszkajgcym w okolicy. Sklepy, fabryki i lokale
ustugowe byty znane kazdemu z okolicznych mieszkaricow, miaty wyrobiong swojg marke

osobistg i cieszyty sie zaufaniem i lojalnoscig konsumentow.

Wraz z rozwojem gospodarki, wzrostem ilosci ludzi, zaczeto szuka¢ metod na to, aby
produkowac coraz wiecej, szybciej i taniej. Firmy lokalne zostaty zepchniete na peryferia rynku
przez miedzynarodowe lub ogdlnokrajowe sieciowki, korporacje i duze firmy, dostarczajgce
konsumentom towary i ustugi szybko i tanio. Klienci stali sie wytgcznie cyferkami w
statystykach oraz targetami marketingowymi. W pogoni za zwiekszeniem dochoddéw

oferowane produkty i ustugi stracity na jakosci.

Od kilkunastu lat obserwuje sie trend powrotu do lokalnych marek, do matych firm,
zwigzanych ze spotecznosciami. Oferujg one co prawda produkty i ustugi za wyzszg cene,
jednak czesto sg one wyzszej jakosci, bardziej naturalne, mniej przetworzone oraz bardziej
dopasowane do klienta. Mate firmy i biznesy lokalne rosng w site a wptyw na ten trend ma
wzrastajgca Swiadomosc zdrowotna i spoteczna. Ludzie takze naturalnie dgzg do tworzenia

spotecznosci i nie chcg by¢ wytgcznie danymi w statystykach wielkich korporacji.

Lokalne marki tworzg tozsamos¢ i atmosfere danego miejsca, dzielnicy, miasta. Sg mocno
zwigzane z ekonomig spoteczng oraz rozwigzujg konkretne problemy pojawiajgce sie w danym
regionie. Lokalna marka odnoszaca sukces to takze motywacja dla spotecznosci do

podejmowania przedsiebiorczych dziatan, rozwoju i tworzenia nowych firm oraz miejsc pracy.



Budowanie lokalnej marki nie oznacza, ze marka na zawsze pozostanie lokalna. Mozna
mnozy¢ przyktady firm, ktore dziatajac lokalnie, wyrobity sobie tak dobrg opinie, ze z czasem
"wyptynety" na ogdlnokrajowe lub miedzynarodowe wody. Pierwsze opinie (takze te w
wizytowce Google Moja Firma) to niemal zawsze opinie klientéw lokalnych. Budowanie
lokalnej spotecznosci wokdt marki, ktdra wierzy w jej wartosc i jakosc, z czasem powoduje, ze

rowniez osoby spoza regionu zaczynajg pozadac produktow i ustug, jakie firma oferuje.
Prawidtowa budowa strony pod SEO

Zaden specjalista od SEO nie sprawi, aby strona byfa na pierwszym miejscu w wynikach
wyszukiwania Google, jezeli bedzie ona zbudowana Zle. Podstawg dobrego miejsca w indeksie
wyszukiwarki jest zawartos¢ strony. Sg trzy obszary, na ktére trzeba zwrdci¢ uwage podczas

tworzenia strony przyjaznej SEQO.
1. Techniczna konstrukcja strony

e odpowiedni tytut i opis strony, dobrze dobrane frazy kluczowe,

e strukturaiwyglad linkow,

e sie¢ linkowania wewnetrznego,

e odpowiednia optymalizacja zdjec i grafik (rozmiar, nazwy oraz tekst alternatywny tych
plikow),

e mapa strony,

¢ nazwa domeny (im bardziej nawigzuje do tresci strony, tym lepiej).
2. Zawartos¢ strony

e Tres$¢ na stronie powinna by¢ réznorodna, unikalna oraz wartosciowa. Tres$¢ tworzona
z myslg o SEO powinna by¢ dobra jakosciowo, zréznicowana, rozbudowana oraz
powinna zawierac stopniowane nagtowki, wypunktowania i akapity.

o W tresci strony nalezy zadbaé o odpowiednie nasycenie frazami kluczowymi. Zalecane
nasycenie stéw kluczowych w tresci strony to okoto 0,5 %.

e Strona powinna by¢ regularnie aktualizowana. Dobrg praktyka jest prowadzenie bloga

lub uaktualnianie wpisu na stronie gtéwnej.



3. UX (z ang. user experience)

Warto zadbaé o odpowiednie dobranie kolorystyki strony i spdjnos¢ wizualng marki. W
psychologii i marketingu kazdy kolor oznacza co$ innego i okreslone kolory przypisuje
sie okreslonym cechom. Przyktadowo kolor niebieski nawigzuje do zaufania, lojalnosci i
spokoju. Kolor ten jest czesto wykorzystywany w branzy finansowej.

e Nawigacja na stronie to kwestia niezwykle wazna dla uzytkownika. Dobrze
skonstruowana strona powinna by¢ intuicyjna w obstudze i pozwalaé na szybkie
znalezienie potrzebnych informacji.

e Strona musi by¢ responsywna i wyswietla¢ sie poprawni na wszystkich typach

urzadzen mobilnych. Zyjemy w czasach, w ktdrych wiekszo$é ruchu internetowego

odbywa sie z wykorzystaniem urzadzert mobilnych.

e Strona powinna mie¢ jak najkrotszy czas tadowania.

Link Building dla lokalnej strony

Metodg, ktérg mozna (a nawet trzeba!) wykorzysta¢ w pozycjonowaniu strony pod katem
SEOQ, jest Link Building. Kluczowe dla pozycjonowania strony internetowej sg linki, ktére do

niej prowadzg. Im wiecej wartosciowych linkow, tym lepsza pozycja strony w wyszukiwarce.

Czym rézni sie Link Building dla strony lokalnej od budowania bazy linkéw dla strony
ogodlnokrajowej lub miedzynarodowej? Niemal niczym. Poza tym, ze proces skupia sie na
linkach regionalnych, przekazywanych ze stron, pochodzgcych z lokalizacji, w ktorej chcemy
promowac lokalng strone. Juz od jakiegos czasu Google docenia wytgcznie strony, do ktérych
prowadzg linki z wiarygodnych, sprawdzonych zrédet. Aby zdoby¢ wartosciowe linki dofollow

mozna sprobowac dziatan takich jak:

e zgtaszanie sie do rankingdw lokalnych firm,

e zgtaszanie sie do lokalnych konkursdw,

e tworzenie tresdci i wysytka do lokalnych mediéw (tradycyjnych oraz profili
spotecznosciowych, zwigzanych z regionem),

o dziatanie spoteczne, na przyktad angazowanie sie w rozwdj lokalnego klubu
sportowego,

¢ kontakty biznesowe i wymiana linkow z innymi stronami lokalnymi,



e dziatanie na forach branzowych,

e umieszczanie linkdw w katalogach stron internetowych i firm.

Linki wysokiej jakosci to jeden z najwazniejszych elementdw procesu pozycjonowania. Firma
Google ktadzie duzy nacisk na to, aby dobra pozycja w wyszukiwarce, przystugiwata firmom
oferujgcym wysoka jakos¢. Stad stosowane jeszcze do niedawna praktyki generowania duzej
ilosci mato wartosciowych linkdw zewnetrznych nie przynoszg juz efektu, a nawet mogg

pozycje w wyszukiwarce obnizy¢.

Widocznos¢ w wyszukiwarce zwiekszajg nie tylko linki dofollow. Na SEO wptywajg wszystkie
wzmianki, ktore zawierajg nazwe firmy oraz jej adres lub numer telefonu. Takie wzmianki
mozna uzyskac poprzez dziatalnos¢ w miejscach, gdzie umieszczane sg linki. Duzg ilos¢
wzmianek zawierajgcych nazwe firmy, jej hasto lub motto, mozna osiggnac poprzez aktywnosé
w mediach spotecznosciowych. Przyktadem sg hasztagi stosowane na Instagramie. Wzmianki
w hasztagach na Instagramie wptywajg na widocznos¢ zdjec z produktami firmy na przyktad w
wyszukiwarce Google grafika. Sg takze elementem budowania spotecznosci utozsamiajgcej sie
z dang marka i zachecajgcej do korzystania z produktow lub ustug marki innych uzytkownikéw

portalu.

Audyt strony - czy ma znaczenie w lokalnym pozycjonowaniu?

Audyt SEO to nic innego jak dogtebny przeglad strony internetowej w celu odnalezienia
problemdw stojgcych na drodze do jej optymalizacji pod katem SEO. Analizie powinny zostaé
poddane wszystkie czynniki moggce mie¢ wptyw na pozycjonowanie strony, zaréwno te
wewnetrzne (on-site) jak i zewnetrzne (off-site). Audyt obejmuje sprawdzenie strony

internetowej pod katem widocznosci w wynikach wyszukiwania na okreslone stowa kluczowe.

Warto pamietac o jednej z zasad Google, ktéra brzmi "mobile first". Strony dostosowane do
urzadzen mobilnych bedg zawsze wyzej zindeksowane od stron nie responsywnych. Aby
uzyskac przewage nad konkurencjg, czyli dobrze zoptymalizowang, responsywng strone
internetowg, przyjazng uzytkownikom urzadzen mobilnych, konieczne jest przetestowanie

strony oraz jej kompleksowy audyt.



Pierwszym wskazaniem do przeprowadzenia audytu SEO jest budowa nowej strony
internetowej lub rozbudowa strony juz istniejacej. Kompleksowy przeglad powinien zostac
wykonany przed opublikowaniem strony i przed zgtoszeniem jej do wyszukiwarki. Audyt
strony warto rowniez przeprowadzi¢ w momencie, kiedy zaszty jakie$ zmiany w zawartosci i

wygladzie, czyli na przyktad po wdrozeniu optymalizacji, majacych na celu pozycjonowanie.

Cennik pozycjonowania lokalnej firmy w Google

Cena pozycjonowania firmy w wyszukiwarce Google jest kwestig indywidualng, zalezng od
tego, jak kompleksowa ma by¢ to ustuga. Okreslenie ceny pozycjonowania lokalnej firmy
wymaga rozpatrzenia wielu czynnikéw i przygotowania indywidualnej oferty. Na cene
wptywajg miedzy innymi: objetos¢ i konstrukcja witryny, ilos¢ podstron, ilosci produktéw i
ustug na stronie, branza, w ktorej dziata firma, cel, jaki poprzez pozycjonowanie ma zostaé
osiggniety, czas jaki witryna dziata w sieci, prowadzone wczesniej dziatania pod kagtem SEO,

ewentualna obecnosc Filtra Google.

W celu wyceny ustugi pozycjonowania strony zapraszamy do kontaktu.



